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Sehr geehrte Damen und Herren,

mit iiber 18 Jahren Erfahrung im MARKETING, in der
KOMMUNIKATION und in der ART DIRECTION mochte ich
meine Fachkenntnisse in Ihr Unternehmen einbringen. Mein
internationaler Werdegang hat mir umfassende Kenntnisse in
Markenstrategie, Content-Erstellung, visueller Gestaltung und
Projektmanagement in verschiedenen Branchen vermittelt.

Seit 2021 lebe ich in Berlin und arbeite als Freelancerin fiir
lokale und internationale Unternehmen, fiir die ich visuelle
Kommunikationsmittel, digitale Kampagnen und professionelle
Events entwickelt und umgesetzt habe. Als kreative und vielseitige
Fachkraft mit ausgepragter Ergebnisorientierung beherrsche ich die
Adobe Creative Suite, WordPress sowie gangige digitale Marketing-
Tools.

Motiviert und sofort verfiigbar freue ich mich darauf, zum
Erfolg Ihrer Projekte und zur Weiterentwicklung Ihrer
Markenkommunikation beizutragen. Fiir ein personliches Gesprich
stehe ich Thnen gerne zur Verfligung.

Mit freundlichen Grufien,
Dorra Sallami




Projekt: Ganzheitliche Markenstrategie, visuelle
<Kommunikation & digitales Marketing fur

SILBERVOGEL REINIGUNGSMITTEL

Beschreibung:

Seit iiber fiinf Jahren begleite ich die Marke Silbervogel Reinigungmittel, ein auf Reinigungsprodukte spe-
zialisiertes Unternehmen, in allen Bereichen der visuellen Kommunikation, digitalen Transformation und

Marketingstrategie.

Dieses langfristige Projekt ist ein Beispiel fiir eine umfassende und nachhaltige Markenentwicklung, bei der
Design, digitale Medien und Marketing nahtlos ineinandergreifen.

Das Ziel war es, eine starke, konsistente und moderne Markenidentitit aufzubauen, die Vertrauen, Qualitat
und Professionalitdt vermittelt - Werte, die das Unternehmen taglich verkorpert.

Aufgaben und Verantwortlichkeiten:

« Visuelle Identitit & Kommunikationsdesign
Entwicklung einer vollstindigen Corporate Identity
inklusive Logo, Typografie, Farbwelt und grafischer
Linie

Gestaltung aller Print- und Werbematerialien: Ka-
taloge, Etiketten, Verpackungen, Flyer, Broschiiren,
Produktblatter, Unternehmensdokumente
Konzeption und Umsetzung von POS-Materialien
(Point of Sale) fiir den Vertrieb an professionelle und
private Kunden

« Digitale Prasenz & Webentwicklung

Konzeption, Design und Betreuung von zwei Web-
sites:

E-Shop, optimiert fiir Online-Verkauf, Nutzererleb-
nis und Performance

Prasentationsseite, die das Unternehmen, seine Phi-
losophie und seine Produkte représentiert

Erstellung und Verwaltung des Google Business-Pro-
fils, um die lokale Sichtbarkeit zu starken
Suchmaschinenoptimierung (SEO) und Beratung zur
digitalen Strategie

o Content Creation & Media-Produktion
Professionelle Foto- und Video-Shootings der Pro-
dukte, Produktionsprozesse und des Teams
Entwicklung eines visuellen Storytellings, das die
Werte und Qualitat der Marke hervorhebt
Erstellung von Sozial-Media-Inhalten (Posts, Reals,
Kampagnenvideos)

« Sozial Media & digitales Marketing

Aufbau und Betreuung der Social-Media-Kanile
(Facebook, Instagram, LinkedIn, TikTok, YouTube)
Planung und Umsetzung von regelmaf3igen Marke-
tingaktionen und Online-Kampagnen

Entwicklung gezielter Strategien fiir B2B- (professio-
nelle Kunden) und B2C- (Privatkunden) Kommuni-
kation

Community-Management und Kundeninteraktion
auf allen Kanidlen

« Marketingstrategie & Kundenbindung
Konzeption saisonaler und thematischer Kampagnen
(z. B. Frithjahrsaktionen, Nachhaltigkeit, Pro-
duktneuheiten)

Entwicklung von Partnerschaften mit Vertrie-
bspartnern und Wiederverkaufern

Beratung zur Positionierung und Marke-
nentwicklung auf neuen Markten

Ergebnis:

Durch die konsequente und langfristige Zusamme-
narbeit konnte Silbervogel Reinigungsmittel eine
klare, moderne und einprigsame Markenidentitdt
aufbauen.

Die Verbindung von kreativem Design, digitaler
Sichtbarkeit und zielgerichtetem Marketing fiih-

rte zu einer starken Markenwahrnehmung, einer
Erhohung der Kundenzufriedenheit und einem
nachhaltigen Wachstum der Marktprisenz — sowohl
im professionellen als auch im privaten Bereich.
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Dieses Projekt stent beis-
olelhaft fur meine Fahig-
kelt, eine Marke ganzheit-
ich zu begleiten, von der
ersten visuellen Idee bis zur
langfristigen Kommunika-
tionsstrategie, In enger und
vertrauensvoller Zusamme-
narbelt mit dem Kunden,
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Projekt: \Werbeeintugung tur VOLKSWAGEN
beim Internationalen Handballturnier in Tunesien

VOLKSWAGEN

Beschreibung:

Fiir die Automobilmarke Volkswagen, offiziellen Partner des internationalen Handballturniers in Tunesien,
habe ich die vollstindige Werbeeinfiigung (Insertion publicitaire) konzipiert und gestaltet.

Volkswagen stellte mir einen zugangsgeschiitzten Bereich des offiziellen Corporate-Design-Portals zur Verfii-
gung, damit ich die internationale Marken- und Designrichtlinien analysieren und strikt einhalten konnte.
Das Ziel war es, eine Werbung zu entwickeln, die die Identitdt der Marke respektiert, ihre Priasenz beim Spor-
tereignis starkt und gleichzeitig eine klare visuelle Wirkung erzielt.

Projekt: Markenbetreuung, visuelle
Kommunikation & Eventdesign fur

GET IN GERMANY

Beschreibung:

Langfristige Zusammenarbeit (2 Jahre) mit Get in Germany, einem Projekt, das die Gesamtentwicklung der
visuellen Identitit, die Gestaltung von Kommunikationsmaterialien und Eventmedien sowie die Unterstiit-
zung digitaler MarketingmafSnahmen umfasst.

Aufgaben und Verantwortlich-
keiten:

- Zugang zum offiziellen Volkswa-
gen-Designportal tiber einen indivi-
duellen Code

- Analyse und Einhaltung der Cor-
porate Identity & Corporate Design
Richtlinien

- Konzeption und Gestaltung der
Werbeeinfiigung (Layout, Bilds-
prache, Typografie, Markenarchitek-
tur)

- Anpassung des Designs an die
Anforderungen des internationalen
Sportevents

- Technische Aufbereitung der Datei
fir den Veranstalter und die Druck-
produktion

- Koordination mit dem Marketing-
verantwortlichen von Volkswagen fiir
die finale Uberpriifung

Ergebnis

Die Werbeeinfiigung wurde sofort
akzeptiert, ohne jegliche Anderung,
was die perfekte Einhaltung der Volk-
swagen-Markenrichtlinien bestqitigt.
Das finale Design wurde wihrend des
gesamten internationalen Handball-
turniers eingesetzt und trug zu einer
starken, professionellen und gut sicht-

www.volkswagen.tn

O3
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Partenaire officiel du handball tunisien

I

Das Auto.

ENNACL, ottt 180t 10170

baren Markenprdisenz von Volkswagen bei.

Dieses Projekt zeigt meine Fihigkeit, mit internationalen Corpo-
rate-Design-Systemen zu arbeiten, Anforderungen grofier Marken
zu erfiillen und prizise, markenkonforme visuelle Losungen zu
liefern.
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Aufgaben und Verantwortlichkeiten:

- Logo-Design und Entwicklung der visuellen Mar-
kenidentitdt

- Gestaltung aller Print- und Werbematerialien fiir
das Unternehmen

- Erstellung von visuellen Materialien fiir Veranstal-
tungen, Messen und Promotionaktionen

- Mitwirkung bei der Planung und Umsetzung von
Facebook-Aktionen zur Steigerung der Reichweite
und Interaktion

- Sicherstellung der konsistenten Markenprisenz
tiber alle Kanile hinweg

GET IN,
GET BIG...

Ergebnis:

Ein professionelles, kohdrentes und modernes
visuelles Konzept, das die Marke Get in Germany
stirkte, die Wahrnehmung bei der Zielgruppe
optimierte und die Events und digitalen Aktionen
visuell unterstiitzte. Durch die Kombination von
Branding, Eventmaterialien und digitaler Kom-
munikation konnte die Marke nachhaltig auf allen
Plattformen sichtbar gemacht werden.
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Projekt: Marken-Relaunch, Grafikdesign & We-

bentwicklung fur

HUGO

Beschreibung:

Umfassendes Projekt fiir die Unternehmensgruppe Hugo, dass die Erneuerung der Markenidentitat aller
Tochtergesellschaften, die Gestaltung von Grafikmaterialien und die Entwicklung einer Website umfasste.
Ziel war es, ein einheitliches, modernes und professionelles Erscheinungsbild tiber alle Geschiftsbereiche

hinweg zu schaffen.

Aufgaben und Verantwortlichkeiten:

- Logo-Relaunch fiir alle Unternehmen der Hu-
go-Gruppe

- Erstellung von Broschiiren, Flyern und anderen
grafischen Materialien fiir Unternehmenskommuni-
kation und Marketing

- Konzeption und Umsetzung einer Website, die

die Markenwerte und Dienstleistungen der Hu-
go-Gruppe prasentiert

- Sicherstellung der Markenkohérenz zwischen den
verschiedenen Tochtergesellschaften

- Beratung zur optischen Positionierung und digi-
talen Priasenz
Ergebnis:

Ein professionelles, modernes und konsistentes
visuelles Erscheinungsbild, das die Markeniden-
titit der Hugo-Gruppe stirkte. Durch die Verbin-
dung von Logo-Relaunch, Grafikdesign und We-
bentwicklung konnte die Gruppe ihre Sichtbarkeit
und Wiedererkennbarkeit auf allen Kandlen nach-
haltig verbessern.
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Projekt: Markenauttritt, Eventmanagement & Di-

gitales Marketing fur
KING MOMO

Beschreibung:

Umfassendes Projekt fiir das Restaurant King Momo in Berlin, das die Erneuerung des Logos, visuelle Kom-
munikation, Eventorganisation und digitale Prasenz umfasste. Ziel war es, die Marke modern und ans-
prechend zu prasentieren, sowohl online als auch vor Ort.

>

KING MOMO
39420 UL

Café und Restaurant

Aufgaben und Verantwortlichkeiten:

- Logo-Relaunch: Modernisierung des bestehenden
Logos unter Wahrung der Markenidentitt

- Fotoshootings: Professionelle Produkt- und Am-
bienteaufnahmen fiir Marketingzwecke

- Erstellung von Meniis: Druckfertige Versionen fiir
den Restaurantgebrauch und digitale Versionen fiir
die Online-Prisentation

- Organisation der Restaurant-Eroffnung: Planung,
Géstemanagement, Dekoration und Eventkoordina-
tion

- Social-Media-Management: Erstellung und Be-

K,

S
KING momO

Sgamo ElLb/

treuung von Inhalten auf allen relevanten Plattfor-
men (Instagram, Facebook, TikTok) zur Steigerung
der Sichtbarkeit und Kundenbindung

Ergebnis:

Ein stimmiger und moderner Markenauftritt, der
die Identitit von King Momo stirkte, die Gdste
begeisterte und die Online-Prisenz nachhaltig
ausbaute. Die Kombination aus Design, Fotografie,
Eventmanagement und Sozial Media Marketing
ermoglichte einen professionellen und attraktiven
Start des Restaurants
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Projekt: Entwicklung einer vollstandigen
visuellen |dentitat fur

SHADRAPA

Beschreibung:

Fiir die Weinmarke SHADRAPA (Wein) habe ich eine komplette grafische Identitét entwickelt.

Das Ziel war es, eine visuelle Linie zu schaffen, die sowohl die Authentizitat des Produktes, die Qualitat des
Weins als auch das traditionsreiche Erbe der Marke widerspiegelt.

Die neue Corporate Identity sollte SHADRAPA im Wettbewerbsumfeld klar positionieren und die Marke fiir
den Markt optisch modernisieren.

Aufgaben und Verantwortlichkeiten:

- Entwicklung der gesamten Corporate
Identity / grafischen Linie fiir die Marke
SHADRAPA

- Gestaltung der Werbeplakate (Affiches)
zur Prisentation des Produkts
Erstellung von Flyern und Dépliants, zur
Information der Kunden und Partner

- Design der groflen Werbe- und Out-
door-Box-Cover (grofiformatige Werbe-
flachen)

- Auswahl der Bildsprache, Farbwel, N
typografischen Linie und visuellen Codes
passend zum Weinsegment

- Erstellung der druckoptimierten Dateien
tiir alle Werbetrager

- Sicherstellung eines konsistenten vi-
suellen Auftritts iber alle Medien hinweg

?H?\?DiRIA PEA %

La saveur authentique...

S

/ La saveur authentique...

Ergebnis

Das Ergebnis war eine starke, elegante und &
wiedererkennbare Markenidentitdt, die S
SHADRAPA als hochwertige Weinmarke ;. ‘?H ADRAP A‘@’gﬁ‘
positioniert. J
Die neuen visuellen Materialien - von den
Plakaten bis zu den GrofSformaten - haben
die Sichtbarkeit der Marke deutlich gestei-
gert und einen hochwertigen, modernen
und professionellen Markenauftritt er-
maoglicht.

Die volistindige grafische Linie wurde vom
Kunden ohne Anpassungen angenommen ¢
und erfolgreich fiir Kommunikation, Wer- i},
bung und Promotion eingesetzt. &, e

.z
‘. B

La saveur authentique... ’

2000

D) oMAINE
\HQRM’A

.....

IARDONNAY
EAUX oe LA MEDJERDA
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VINUM BLANC
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né de linspiration

1l sera un accompagnateur
superbe de poissons
et crustacées.

VINUM ROUGE

Un rouge a contre courant !
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HADRAPA Vg

La saveur authentique...
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VINUM ROSE

Un parfum de vacances !
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TEL: + 215 73 599 ) - FAE: 36 TE 599 Jed
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DESIR ROSE

Un vin de plaisir !

carpaccio de

La saveur authentique...
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Projekt: | ogo-Relaunch & Corporate Design fur Projekt: Visuelle Kormmunikationsunterlagen fur alle
SILBERFOOD Veranstaltungen des Tennis Club de Tunis

Beschreibung:

Fiir den Tennis Club de Tunis habe ich tiber mehrere Veranstaltungen hinweg die vollstindige visuelle Kom-
munikation entwickelt.

Der Club organisiert jahrlich mehrere nationale und internationale Turniere, bei denen eine professionelle
und einheitliche Darstellung entscheidend ist.

Das Ziel war es, eine kohdrente, moderne und sportliche visuelle Identitét zu schaffen, die die Werte des
Clubs reprasentiert und gleichzeitig seine Veranstaltungen optimal hervorhebt.

Beschreibung:

Gestaltung eines neuen visuellen Auftritts fiir Silberfood, ein Projekt, das auf der Modernisierung der beste-
henden Markenidentitdt basierte. Ziel war es, das Logo zu erneuern und die Markenprésenz durch ein klares
und zeitgemafles Design zu stirken.

ous le patronage de Monsigur le Minjstrejde la Jeunesde
etdu Sport et Monsieur le Minisfre dufTourisme

TUNIS,OPEN 2013

UN NOUVEAU SUCCES EN PERSPECTIVE

Lieu : Au sein du plus grand club de tennis de Tunisie, Le Tennis Club de Tunis fondé en 1923
Période : 29 Avril au 5 Mai 2013 : ;

Prize money : 125 000 $ + Hospitality y

Tournoi Challenger : Repris au calendrier ATP, circuit mondial du classement ATP
Participants : Plusieurs joueurs du Top 100 mondial -

CALENDRIER TUNIS OPEN 2013

27 avril :1*"tour des Qualifications ; T Y
28 avril : 28m gt 3™ tour des Qualifications .
29et30avril :1¢tour Tableau Final

1et2mai  :2'™ tour Tableau Final

i 3 mai : % de Finales
e Saort ot Monaio 15 Ak aorrurieme. T 4mai : Y Finales
5 mai : Finale

CALENDRIER INTERNATIONAL 2013
CIRCUIT.TERRE BATTUE

8 avril :(ASA
15 v MONTE CARLO
22 avil : BARCELONE
29 avril : Munich
29.avril-5mai :TUNIS OPEN
. pewd 6mai : Madrid
f ap'P°°!"°"“s@°{u(‘;£:?'\°l . & 13 mai ( “Rome ”
[ 8 Dn) caasupeauerih o U > 8mai CROLANDGARROS =
. . . Aufgaben und Verantwortlichkeiten: Ergebnis:
Aufgaben und Verantwortlichkeiten: Ergebnis: & 8
y ' . ) . . - Gestaltung und Entwicklung samtlicher visueller Die Veranstaltungen des Tennis Club de Tunis ha-
- Uberarbeitung und Modernisierung des Logos, Ein modernes, elegantes und professionelles visuelles 08 1 "6 5 . 8 o
. . ; . Kommunikationssupporte fiir die Events ben dank dieser visuellen Materialien einen profes-
unter Wahrung der urspriinglichen Markenwerte Konzept, das die Marke Silberfood in ein neues, . . .
, , : . e 1 N . . - Erstellung von Plakaten, Bannern, Flyern, Roll-ups  sionellen und einheitlichen Auftritt erhalten.
- Entwicklung einer neuen visuellen Linie fiir die kohdrentes und ansprechendes Erscheinungsbild . . oo
; o oy e ] o . et supports digital Die Kommunikation war klar, modern und attrak-
Geschiftskommunikation iiberfiihrte, ideal fiir ihre Positionierung auf dem . . . . . . .. . .
o . . . . - Design der Turnierlogos, Themenlinien und vi- tiv, was zu einer stirkeren Sichtbarkeit des Clubs,
- Gestaltung der Visitenkarten im Einklang mit der =~ Lebensmittelmarkt. s . . . . .
. suellen Layouts fiir jede Veranstaltung einer besseren Publikumsinteraktion und einer
neuen Corporate Identity . D . . . ..
, _ - Anpassung der visuellen Inhalte fiir Print- und erfolgreichen Promotion der Turniere fiihrte.
- Beratung zur harmonischen Integration des neuen . . . . .
Desions in alle zukiinfticen Kommunikationsmittel Online-Medien Die vom Club genehmigten Designs wurden ohne
& & - Erstellung von Social-Media-Visuals zur Promotion Anderung iibernommen und bei simtlichen Verans-
der Turniere taltungen sehr erfolgreich eingesetzt.

- Bereitstellung druckoptimierter Dateien und Koor-
dination mit Druckereien

- Sicherstellung eines konsistenten Markenaulftritts
tiber alle Events
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Projekt: Cvent- &
Kommunikationsmanagement fur

PERLA GROUPE

Beschreibung:

Umfassendes Projekt zur Organisation der Présenz von Perla Groupe auf der Bau-Messe 2014 und 2016. Ziel
war die Erstellung eines kohdrenten visuellen Auftritts, professioneller Werbematerialien und die Organisa-
tion von Kunden- und Partner-Events.

Aufgaben und Verantwortlichkeiten:

- Gestaltung und Produktion von Katalogen, Flyern, 74
Broschiiren und Presseanzeigen =  PERLAgroup %
- Interne und externe Beschilderung sowie Standdeko-

ration

- Konzeption und Umsetzung von Werbematerialien
fiir spezielle Promotionen

- Erstellung von Badges, Einladungen und DERSO-Ma-
terialien fiir Kunden und Partner

- Produktion eines Event-Films und Bannern fiir Mes-
seprasentationen

- Entwicklung von Werbekampagnen und Anzeigen fiir
»Bati-Maghreb“ und ,,Les Pages Maghreb*

- Erstellung des Logos und von Corporate Designs fiir “.. |
die Messeprasenz \ A

PERLAfill" PERLA

2 roawoor -esritc B rmremms

Ergebnis:

Ein professionell organisierter Messeauftritt, der die
Marke Perla Groupe stark prisentierte, sowohl visuell
als auch kommunikativ. Das Projekt kombinierte
Eventmanagement, Werbekonzeption und Branding zu
einem konsistenten und erfolgreichen Messeauftritt.

CARTHAGE 2014 ,. .
Visitez nous sur notre stand « Salle A »

au Salon International de la Construction et du Batiment

du 21au 25 Mai 2014 au Kram

[ y T

ISOLATION

DANS LA MAISON
PASSIVE

Avecl appui:

fé‘\
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LE PREMIER RESEAU DES SOLUTIONS

DE BATIMENT EN TUNISIE

ISOLATION
SYSTEME SEC
PLAFONDS SUSPENDU
‘ FIBRE DE VERRE
GALET ET PIERRE

A

|isoLarioN
DANS LA MAISON
PASSIVE

LE MOIS DE L'ISOLATION JUIN 2014

ROCKPLUSKRAFT 40mm ROCKMURKRAFT 45mm URSATERRAKRAFT Somm

SYSTEME SEC: ACCESSOIRES CLOISONS ET DOUBLAGES

%m e mh@ e “ =
rcc
[ CSTB
cw{m
¥

CHEVILLEPIEUVRE

=
ﬁf@

MASTERPROFIL PLUS 3M.

DU O1 AU 30 JUIN 2014*

Qm,,,,,)
B <

aaaaaaaaa

”‘Q-@ %@

BANDE RESILIANTE
e stcHe
i

L2(mtK/w) Re12(mK/w)

TOITURE TERRASSE

' OITURE INVERSEE

, .
@ @ooe . LEE \ .

R —

R DE PONT
 JARDIN SUSPENDU TABLIE |
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Projekt: \Visuelle |dentitat & Kultur-

Cventmanagement fur

GAIA

Beschreibung:

Komplettes Kommunikations- und Designprojekt fiir GAIA, ein kulturelles Zentrum und Verlagshaus. En-
twicklung einer einheitlichen visuellen Identitdt, Gestaltung von Werbematerialien und Organisation zahlrei-

cher kultureller Veranstaltungen.

Aufgaben und Verantwortlichkeiten:

- Erstellung des Logos und Entwicklung einer vollstan-
digen Corporate Identity (Briefpapier, Visitenkarten,
Umschlage, Einkaufstaschen, E-Mail-Signatur)
- Gestaltung von Kundenkarten, Einladungen, Bestell-
formularen und Geschenkverpackungen
- Design von Lesezeichen, Flyern, Pressemitteilungen,
Plakaten, Notizblocken und Badges
- Gestaltung und Layout von Biichern im hauseigenen
Verlag
- Eventorganisation und Koordination fiir das Kul-
turzentrum Zentrum GAIA:
o Einweihung des kulturellen GAIA
o Organisation von Buchsignierungen und lite-
rarischen Veranstaltungen
o Planung und Betreuung interner Events und
Lesungen: Buchveréffentlichungen, offene Tage,
literarische Diskussionen ...

Ergebnis:

Ein umfassendes und konsistentes Markenimage, das
die kulturelle und kiinstlerische Identitit von GAIA
widerspiegelt. Das Projekt vereint Design, Kommuni-
kation und Eventmanagement zu einem harmonischen
Gesamtkonzept, das die Sichtbarkeit und das Prestige
des Kulturraums stdirkte.
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Pour bénéficier de
privileges de
I'adhésion sous

3 ANS  protection

LA CARTE DUO

Elle vous donne accés en plus des avantages de la carte
3ans, des facilités pour régler vous actions et des points
de fidglités bonus

Rendez-vous au GAIA

L | R E ERASS T v I vV R E
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1/ Une remise de bienvenue le jour de votre choix
1928 sur les produits high-tech, maison et design, consoles
et jeux-vidéo

2/ Des tarifs préférentiels jusqu'a - %20 sur tous les

livres par exemple, %20- sur les B
privées et des journées exclus
spectacles 2 tarifs adhérents le pri
de remplacement lors de vos r
10 de remise sur votre jeux-vidéo précommander

3/Une fidélité récompensée

100 points de remise en cumulant des points fidélité

10 point d'achat fidélité = 2 points

100 points 10 crédités sur votre carte GAIA

Ou conserver vos points pour doubler vos gains

500 points 100 crédités sur votre carte

Points sur votre compte 500 / 400 / 300 / 200/ 100
Remise créditée sur votre carte GAIA 100/40/30/20/10

4/ Un cadeau le jour de votre anniversaire
5/ Des passions a partager

Contact, la magazine des adhérents en version papier ou
flumerique, retrouvez toutes vos offres exclusives

B8 R _E v 1V R _E

F__A T




Projekt: Visuelle Identitat & Eventmanagement
& Marketing fur

GRAND HOTEL KERKENNAH

Beschreibung:
Umfassendes Projekt zur Gestaltung aller Kommunikationsmittel und zur Organisation von Marketing- und richtlinien
Eventmafinahmen fiir das Grand Hotel Kerkennah. Ziel war die Stairkung der Markenprasenz, die Opti-

- Planung von Besuchen vor Ort zur Gewin-
mierung der Kundenbetreuung und die Unterstiitzung der Vertriebskanile.

nung neuer Partnerschaften

- Marktbeobachtung im Tourismussektor
Fotografie:

- Durchfithrung professioneller Shooting-Ses-

sions fiir Hotelmarketing

Ergebnis: \ =
Ein konsistentes visuelles und kommunikatives LE 6 R H n D

Konzept, das die Markenidentitiit des Hotels stirkt,
die Kundenbindung optimiert und die Prisenz auf
allen Vertriebskandlen erhéht. Die Kombination aus
Design, Marketing und Eventmanagement gewdhr-
leistete eine professionelle Darstellung des Hotels und
erhohte die Attraktivitit fiir Gdste und Partner.

ebsite.com

Aufgaben und Verantwortlichkeiten: Digital & Online:
- Gestaltung und Betreuung der Website und
Visuelle Kommunikationsmittel: Social-Media-Kanile
- Erstellung des Logos, Briefpapiers, Vi- - Erstellung von Werbematerialien und
sitenkarten, Rechnungen und diverser Anzeigen

Gastkarten (Snackkarte, Reisekarte, Kompli-  Event & Kundenmanagement:

ment Karte, Bonjour-Karten, Restaurantka-
rten)

- Gestaltung von Checklisten und Quittungen
(Weckliste, Einkaufsliste, Waschequittung,
Nachrichten Bons, Weinkeller Bons, Restau-
rant Bons, allgemeine Quittungen)

- Entwicklung eines Corporate Designs, das
alle Medien kohdrent verbindet

- Organisation von Veranstaltungen im Hotel
- Verwaltung von Kundenakten und Be-
treuung der Géste tiber verschiedene Kom-
munikationskandle

- Preisverhandlungen mit Reiseagenturen je
nach Saison und Auslastung

- Erstellung von Akquisitionsdossiers fiir
Reiseagenturen entsprechend deren Arbeits-
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Projekt: \Visuelle Kommunikation &
Cventmanagement fur

GROUP BISMUTH - DEPARTMENT
VICHY, LA ROCHE POSAY UND AR-
GANIA

Beschreibung:
Umfassendes Projekt fiir den Vichy-Bereich von Group Bismuth, das sowohl visuelle Kommunikation als
auch Eventorganisation umfasste, mit Fokus auf Markenprasenz, Werbematerialien und Produktlaunches.

|/ VICHY

LABORATOIRES

\ Effet lifting intégral

méme pour les peaux sensibles

\\ JvicHy \
/ " urtacy. 8
S —

INNOVATION
LIFTACTIV

en pharmacie

Aufgaben und Verantwortlichkeiten:

- Schaufenstergestaltung fiir Apotheken und
Verkaufsflachen

- Organisation und Betreuung der Briicken-Festi-
vals 2014 & 2015

- Konzeption und Umsetzung von Werbemateria-

\\/

lien (Print & Digital) | i 1
- Planung und Durchfithrung des Produktlaunches = ——
von Vichy 2016, inklusive Eventkoordination, De-
koration, Gastemanagement und Promotion

Ergebnis:

Ein konsistenter Markenauftritt, der sowohl die
visuelle Identitdit von Vichy stirkte als auch die
Events professionell prisentierte. Die Kombina-
tion aus Design und Eventmanagement verstdirkte
die Markenwirkung bei Kunden und Partnern
nachhaltig.
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Projekt: \Visuelle Kommunikation &
Markenauftritt Tur

COMAF

Beschreibung:
Ganzheitliches Kommunikations- und Designprojekt fiir die Marke COMAEF, ein Unternehmen im Bereich

Bau. Entwicklung einer vollstindigen visuellen Identitét, Print- und Digitallosungen sowie Organisation von

Firmenveranstaltungen.

Aufgaben und Verantwortlichkeiten:

- Gestaltung des Logos und der kompletten Cor-
porate Identity (Briefpapier, Visitenkarten, Re-
chnungen, Lieferscheine, Etiketten, Notizblocke,
Mappen usw.)
- Branding von Fahrzeugen (Autobeschriftung und
Lkw-Design)
- Entwicklung eines E-Commerce-Portals fiir
Kiichen- und Badprodukte
- Gestaltung technischer Produktblitter und
Werbebanner
- Webdesign und fortlaufende Betreuung der We-
bsite
- Erstellung und Pflege der offiziellen Social-Me-
dia-Seiten
- Grafische Konzeption von Magazinen:

o La Gazelle

o Femme Tunisie

o Avant-Premiere

LE GUIDE DU BATIMENT

WG Vi

(6] Darl - E = leiicha  hhn i g
o Cuisine & Bain F A (=) - f"

1Si R— ol comafTn |
o Tunisie Immo o s

- Organisation und Koordination von Veranstal-
tungen fiir COMAF:
o Jahresabschlussfeiern 2014 und 2015
o Schulungen ,,Plattenbau®
o Einweihung des neuen Showrooms fiir
Gipsplatten (in Zusammenarbeit mit der
Agentur Afrah)

Ergebnis:

Ein konsistentes und professionelles Marke-
nimage, das sowohl online als auch offline
iiberzeugt. Das Projekt verband Design, Mar-
keting und Eventmanagement zu einem einheit-
lichen visuellen Konzept, das die Positionierung
von COMAF auf dem Markt stirkte.

ISARUCT] on

www.comafr.tn  © L
M

Revétement |
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BON DE COMMANDE

Disposition dde la loi n°94-42 du 07 Mars 1994
° du,

o R e e
Délai:

Prix Unit Total
Désignation rix Uni i

TOTAL:

Montant en toute lettre

Bon de commande valable six mois & partir du ... sans asser la validité

de l'autorisation.
SIGNATURE
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g
b
@
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]
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—
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-

< Mateériaux de Construction

i-
I

1/ I_ Sanitaire

|

I
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Projekt: Editorial Design &
Cventmanagement fur

SMASH EDITION

Beschreibung:

Umfassendes Kommunikationsprojekt fiir Smash Edition, eine Agentur, die zwei Sport- und Lifestyle-Maga-
zine (Sport Evasion und Forme) herausgibt und zusitzlich Eventmanagement anbietet. Ziel war die Gestal-
tung der Print- und Webmedien sowie die Organisation professioneller Events.

Aufgaben und Verantwortlichkeiten:

Sport Evasion & Forme Magazine:

- Gestaltung des Logos, Visitenkarten und Briefpa- s

TR
S

piers

- Erstellung von Media Kits, Bestellformularen,
Dokumentenmappen, Belegen und Abonnements-
materialien

- Plakat- und Anzeigegestaltung fiir Print und Web
- Erstellung von Sponsorenunterlagen und Werbe-
materialien

- Magazine Layout und Coverdesign fiir Sport
Evasion und Forme

evasion

Smash Edition — Eventmanagement:

- Fenstergestaltung fiir Apotheken (z. B. La Roche
Posay, Vichy)

- Organisation von Briicken-Festivals 2014 & 2015
Steg International Event

- Betreuung von Produktstinden (Cosmo-Pro-
dukte: Vichy, La Roche Posay)

- Organisation von Sportevents: Tennis Open,
Nana Trophy

E LA FLORIDE

PUISSANT POUVOIR
D’ATTRACTION

En fro

PRENEZ
jvez-vou
‘\:l"wsvﬁlre‘;lfou\eesdu\ac.org

L]

Hepch
Samsung |
CALAXY S|

2l

WA

Ergebnis:

Ein konsistentes und professionelles Marke-
nimage, das sowohl online als auch offline
iiberzeugt. Das Projekt verband Design, Mar-
keting und Eventmanagement zu einem einheit-
lichen visuellen Konzept, das die Positionierung ‘ 7 :
von COMAF auf dem Markt stiirkte. - > e, urbain

=ra= E?hr’,

hightech...

BLEU

CHANEL ‘ '
8
2
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Projekt: bvent- &
Kommunikationsmanagement fur

STEG INTERNATIONAL - 50. Steg

Beschreibung:
Umfassendes Projekt zur Organisation und Umsetzung der 50. Steg International Konferenz, einschlief3lich
Eventmanagement, Logistik, Werbematerialien und Medienkooperationen fiir 350 Géste.

Aufgaben und Verantwortlichkeiten:

Print & Werbematerialien: :

- Gestaltung und Produktion von Biichern (FR/

EN), Taschen, Flyern, Broschiiren, Bannern, Einla- {

dungen, Badges, Dorsalen und Kugelschreibern

- Erstellung von Konferenzmaterialien: Blocke,

Notizhefte, Zusammenfassungen PR PUT P |
itedlg gl

Eventorganisation & Logistik:

- Zusammenarbeit mit Hotels zur Unterbringung  The casion o the orpariaon e il Rt TR

der 350 Giste Syt e

- Planung und Durchfithrung der Aufbauten und .  I'app

Raumausstattungen @ STEG International SRS FADD 20t st 2508 e M Ceueric e I R

- Koordination der Konferenz-Timings

- Verwaltung des Transports der Gaste zwischen
verschiedenen Hotels

- Tontechnik und audiovisuelle Ausstattung

- Bereitstellung von Dokumenten- und CV-Hal-
tern, Flash-Laufwerken

%
BOUCHAMAOUI
INDUSTRIES

)

SNC+LAVALIN

EMH)\
N«;{ermg

Schneider

Electric

Kommunikation & Medien:
- Erstellung von Pressemitteilungen
- Zusammenarbeit mit Medienpartnern

175 (ongres
de 'Union des Produdeurs, Transporteurs
wteurs ' Energie Elecrique d Afrique

A

»

‘ %
@f STEG International Services

aggreko

Ergebnis: = gl g

Bienvenue - Welcome

Transporteur Officiel

17:n¢ Congrés
Hommamet - Tunisie de I'Union des Producteurs,
18- 31 mai 2012 Transporteurs et Distributeurs
d'Energie Electrique d'Afrique

Ein professionell organisiertes Event, das den
internationalen Prisenz von STEG International Rural electrfication
stirkte. Alle Aspekte, von der visuellen Kom- i
munikation bis zur Logistik, wurden kohdrent
umgesetzt, sodass die Konferenz reibungslos
verlief und einen nachhaltigen Eindruck bei allen
Teilnehmern hinterliefs.

éi ‘)) Hammamet - Tunisie
DD @ ot SNCLAAIN

i . ] INDUSTRIES P 28 - 31 mai 2012
%deﬂﬁ Sdél}gder qggreko S sin
ectric Transporteur Officiel
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, L L - L) & IABONNEMENT
Projekt: Editorial Design fur N LS 3 SALLES

CALIFORNIA GYM : ) SOlo Y AVOTRE DISPOSITJON

Beschreibung:

Gestaltung und Entwicklung des Guides ,,California Gym® - ein Kommunikations- und Marketinginstru-
ment, das die Dienstleistungen, Trainingsprogramme und die Markenidentitét des Fitnesszentrums préisen-
tiert

R

Aufgaben und Verantwortlichkeiten: Ergebnis:

Konzeption und grafisches Design des Guides Ein modernes, sportliches und motivierendes De-

(Layout, Typografie, Bildauswahl) sign, das die Markenwerte von California Gym

Erarbeitung einer modernen visuellen Linie, die unterstreicht und die Kommunikation mit den

Energie und Dynamik vermittelt Mitgliedern stirkt —~ll

Integration der Inhalte zu Angeboten, Kursen und =
NJOY THE/DIFFERENCE
Sicherstellung der visuellen Koharenz mit der

Markenidentitét von California Gym

LESMILLS
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kontakt@dorrasallami.eu
+49 1783422326




